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l. Qualitative Erhebung
a) Leitfaden Fokusgruppen und Tiefeninterviews
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b) Demografika
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c) Skalen
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d) Fotos der qualitativen Erheben (Auswahl)
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Il. Quantitative Erhebung
a) Fragebogen
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b) Explorative Faktorenanalyse ONLINE
Korrelationsmatrizen (Online)
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Screeplots (Online)
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Kommunalitaten (Online)
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Erklarte Gesamtvarianzen (Online)
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Rotierte Komponentenmatrix (Online)
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b) Explorative Faktorenanalyse OFFLINE
Korrelationsmatrizen (Offline)
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Screeplots (Offline)
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Kommunalitaten (Offline)
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Erklarte Gesamtvarianzen (Offline)
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Rotierte Komponentenmatrix (Offline)




