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Anhang 

 
Anhang 1: Reliabilitätsanalyse & Mittelwerte 

Chronbachs Alphas, Faktorenanalyse, Mittelwerte und Standardabweichung 

(eigene Darstellungen) 

 
Chronbachs 

Alpha 
Fakor- 

ladung 

 

AVE Mittelwerte Standardabweichung 

Involvement 

Mit meinen Freund:innen und Bekannten spreche 

ich oft über das Thema Rassismus. 

 

 

 

0,806 

0,763 
 

 

 

63,34% 

4,34 
 

 

 

4,22 

1,53 
 

 

 

1,23 

Ich bin sehr am Thema Rassismus interessiert. 0,835 4,7 1,52 

Ich informiere mich regelmäßig über Neuigkeiten 

zum Thema Rassismus (z.B. über Social Media, 

Zeitschriften, Nachrichten, etc.). 

 

0,838 
 

3,81 
 

1,72 

Ich habe viel Wissen über das Thema Rassismus. 0,743 4,03 1,44 

Skepsis 

Die meiste Werbung ist sehr nervig.  

 

 

 

0,833 

0,769  

 

 

 

55,12% 

5,13  

 

 

 

4,71 

1,37  

 

 

 

1,05 

Die meiste Werbung enthält falsche Behauptungen. 0,797 4,69 1,29 

Die meiste Werbung sollte stärker reguliert werden. 0,627 4,88 1,48 

Die meiste Werbung dient eher der Täuschung, als 

der Information der Verbraucher:innen. 
0,791 4,71 1,56 

Wenn der Großteil der Werbung wegfiele, wären 

die Verbraucher:innen besser dran. 
0,722 3,89 1,56 

Die meiste Werbung gefällt mir* 0,736 3,03 1,38 

Einstellung vorher** 

Negativ – Positiv  

0,962 

0,969  

93,02% 

3,65  

3,62 

1,76  

1,71 Ich mag sie nicht – Ich mag sie 0,973 3,61 1,76 

Gefällt mir nicht – Gefällt mir 0,952 3,6 1,79 

Einstellung nachher** 

Negativ – Positiv  

0,978 

0,984  

95,81% 

3,86  

3,9 

1,85  

1,82 Ich mag sie nicht – Ich mag sie 0,974 3,81 1,88 

Gefällt mir nicht – Gefällt mir 0,979 3,76 1,85 

Wahrgenommene Markenauthentizität** 

Glaubwürdigkeit 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die dich nicht 

betrügen wird. 

 

 

0,897 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

0,964 

0,763 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

73,682 

3,23 
 

 

3,33 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3,38 

1,57 
 

 

1,5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1,42 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die ihr 

Wertversprechen einhält. 
0,885 3,45 1,71 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die ehrlich ist. 0,878 3,32 1,66 

Integrität    

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die ihren 

Konsument:innen etwas zurückgibt. 

 

 

 

 

0,924 

0,797 3,64 
 

 

 

 

3,71 

1,61 
 

 

 

 

1,52 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die moralische 

Prinzipien vertritt. 
0,919 3,76 1,81 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die einer Reihe von 

moralischen Werten folgt. 
0,912 3,69 1,78 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die sich um ihre 

Konsumenten kümmert. 
0,842 3,75 1,53 

Symbolismus    

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die dem Leben der 

Menschen einen Sinn gibt. 

 

 

 

 

0,922 

0,821 2,72 
 

 

 

 

3,08 

1,57 
 

 

 

 

1,45 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die Werte 

widerspiegelt, die den Menschen wichtig sind. 
0,911 3,66 1,73 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die Menschen mit 

ihrem wahren Selbst verbindet. 
0,828 2,83 1,57 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, die die Menschen 

mit dem verbindet, was wirklich wichtig ist. 
0,87 3,09 1,58 

Wahrgenommene Markenauthentizität (one-item)** 

gar nicht authentisch – sehr authentisch – – – 3,29 1,79 
 

*reversed coded Item 

** Skalen sind der Manipulation betroffen. Die Mittelwerte der Experimentalgruppen sind in Tabelle 2 zu finden 
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Anhang 2: Demografische Daten – Grafiken 

Demografische Daten 

(eigene Darstellung) 
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Anhang 3: ANOVA inkl. Prüfung der Annahmen 

Prüfung der Voraussetzungen: ANOVA: Authentischer Markenaktivismus (vs. nicht authentischer 

Markenaktivismus) ➔ Einstellung gegenüber der Marke 

(eigene Darstellung) 

 

Voraussetzung Anmerkung 

■ Gruppengröße: 

Für alle Gruppen gilt n > 30 

■ Ähnlichkeit der Gruppengröße: 

 
Für alle Gruppen gilt !!"# < 1,5 

!!$% 

■ Skalenniveaus: 

nominale Skalierung der unabhängigen 

Variablen; metrische Skalierung der 

abhängigen Variablen 

 

 

■ Normalverteilung der abhängigen Variable 

 

■ Varianzhomogenität 

✓ Authentischer Markenaktivismus: n = 38, 

nicht authentischer Markenaktivismus n = 123 

X "#$ = 3,24 > 1,5 
$% 

 
 

 

✓ Unabhängige Variable ➔ nominal: „Markenaktivismus“ mit den 

Ausprägungen 0 = Authentischer Markenaktivismus und 1 = Nicht 

authentischer Markenaktivismus; Abhängige Variable ➔ metrisch: 

„Einstellungsänderung“ Differenz aus Einstellung nachher und 

Einstellung vorher 

✓ Normalverteilung ab n > 30 als gegeben angenommen 

 

X Levene-Test signifikant (p = 0,026) ➔ keine Varianzhomogenität 
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ANOVA, Test auf Varianzhomogenität, Welsh-Test 

(eigene Darstellung) 

 

 

Anhang 4: Zusatzanalyse: verschiedene Authentizitätsmessungen 

Mediator: Wahrgenommene Markenauthentizität Dimension: Glaubwürdigkeit 

(eigene Darstellung) 
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Mediator: Wahrgenommene Markenauthentizität Dimension: Integrität 

(eigene Darstellung) 

 

 

Mediator: Wahrgenommene Markenauthentizität Dimension: Symbolismus 

(eigene Darstellung) 

 

 

Mediator: Authentizität: One-Item 

(eigene Darstellung) 
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Anhang 5: Zusatzanalyse Moderatoren: Modell 17 

Modell 17 Zusatzanalyse Moderatoren 

(eigene Darstellung) 

 

 

 

Anhang 6: Fragebogen 
 

1 Einleitung Fragen 

Trigger: 
 

Zufallstrigger - Manipulationen - Manipulationen (pos/pos; pos/neg; neg/pos; neg/neg) - 
Bedingung: - Ausführungsposition: "direkt" 
c_0001 = BALANCED RAND (1 , 4) 

 

 
Bitte beantworte die nachfolgenden Fragen alle intuitiv, ohne zu viel darüber nachzudenken. 

Es gibt kein richtig oder falsch und deine Antworten bleiben anonym. 

 

 
Zunächst wird deine Meinung zu den Themen Rassismus und Werbung eingeholt. 

Anschließend wirst du ein kurzes Szenario der fiktiven Marke Ja&Do Fashion sehen, zu 

dem dir dann wenige weitere Fragen gestellt werden. 

 

 

2 Rassismus 
 

 

Bitte gib an, inwieweit du den folgenden Aussagen zum Thema Rassismus zustimmst. 
 
 
 
 

 
Mit meinen Freund:innen und 

 
Stimme 

gar nicht 
zu 

 
Stimme 

voll und 
ganz zu 

 
Ich informiere mich regelmäßig über 
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Manipulationscheck + Einstellung 1 

Ja 

Nein 

 

Hats du jemals Erfahrungen mit Rassismuss gemacht? 

z.B. Warst du oder jemand aus deinem Bekanntenkreis (Freund:innen, Familie, Kolleg:innen) jemals von 

Rassismuss betroffen? 

 

 Ich möchte keine Antwort geben 

 

 

 

Eine Bewegung gegen Rassismus finde ich insgesamt...... 

 
Schlecht        Gut 

 

3 Skepsis ggü Werbung 
 

 

Bitte gib an, inwieweit du den folgenden Aussagen über Werbung zustimmst. 

 
stimme gar 

nicht zu 

 
 

 

stimme 

voll und 
ganz zu 

 

 
 

 
Wenn der Großteil der Werbung 

 

 

4 Einleitung Experiment 
 

 

 

Auf den nächsten Seiten bekommst du Informationen über die fiktive Marke Ja&Do 

Fashion. 

 

 

Ja&Do Fashion gehört zur Ja&Do Fashion GmbH. Die Marke ist international etabliert und steht 

für stets akutelle Männer- & Damenmode. Ja&Do Fashion richtet sich an ein modebewusstes 

Publikum und will dieses mit einer Mischung aus ausgefallenen Trends und zeitlosen Klassikern 

inspirieren. 

 

 

Bitte versuche dich gedanklich so gut wie möglich in die Situation hineinzuversetzen und die 

anschließenden Fragen zu beantworten. 

 

5 

Die meiste Werbung ist sehr nervig. 

Die meiste Werbung enthält falsche 

Behauptungen. 

Die meiste Werbung sollte stärker 

reguliert werden. 

Die meiste Werbung dient eher der 

Täuschung, als der Information der 

Verbraucher:innen. 

wegfiele, wären die Verbraucher:innen 

besser dran. 

Die meiste Werbung gefällt mir. 
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Manipulation 1 

  

  

  

Hier siehst du die aktuelle Arbeitgeberbewertung der Ja&Do Fashion 

GmbH. 

Bitte lies dir die Punkte genau durch. 

 

 

 

6  

 
Wie beurteilst du Ja& Do Fashion insgesamt? 

Bitte gib deine Einstellung zu Ja&Do Fashion anhand folgender Gegensatzpaare an. 

 

 

 

Findest du, dass Ja&Do Fashion ein soziales* Unternehmen ist? 

*Das heißt soziale Werte und Ziele hat z.B. Verantwortung für Mensch und Umwelt übernimmt und 

positives zur Gesellschaft beitragen möchte. 

Nein, gar nicht        Ja, sehr 
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7  Manipulation 2 

 

 

Nachfolgend siehst du eine Meldung über Ja&Do Fashion. 

 
Lies dir diese bitte genau durch. 

 

 

 

 



x 
 

 

 

 

 

  

  

  

8 Manipulationscheck 2 (+ Einstellung?) 

 
Wie hat Ja& Do Fashion auf die rassistisch motivierten Angrife reagiert? 

Bitte gib alle Reaktionen an, die du zuvor gelesen hast. 

 

 

Flashmob organisiert 

 
 

 

Wie beurteiillst du Ja& Do Fashiion iinsgesamt? 

Bitte gib deine Einstellung zu Ja&Do Fashion erneut anhand folgender Gegensatzpaare an. 
 

 

 

9 Authentizität 
 

 
Bitte gib an, inwieweit du den folgenden Aussagen zustimmst. 

Ja&Do Fashion ist eine Marke, ... 

stimme gar 

nicht zu 

stimme 

voll und 

ganz zu 
 

 
 

 
 

 
...die die Menschen mit dem verbindet, 
was wirklich wichtig ist. 

 

Bitte gib an,, wie authentisch du Ja& Do Fashion insgesamt findest.. 

 
gar nicht 

authentisch 

 

 

 

sehr authentisch 

 
 

10 Kaufabsicht 

 

Wie wahrscheinlich würdest du Kleidung der Marke Ja& Do Fashion kaufen? 

 
Sehr 

unwahrscheinlich 

 
Sehr 

wahrscheinlich 

 
 

...die dich nicht betrügen wird. 

...die ehrlich ist. 

...die moralische Prinzipien vertritt. 

...die einer Reihe von moralischen 

Werten folgt. 

...die ihren Konsument:innen etwas 

zurückgibt. 

...die ihr Wertversprechen einhält. 

...die sich um ihre Konsumenten 

kümmert. 

...die dem Leben der Menschen einen 

Sinn gibt. 

...die Werte widerspiegelt, die den 

Menschen wichtig sind. 

...die Menschen mit ihrem wahren 

Selbst verbindet. 
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Weiblich 

Männlich 

Divers 

Ich möchte keine Antwort geben 

 

 

 

 

 

 

 

 

11 Demographische Daten 

 
Welchem Geschlecht fühlst du dich zugehörig? 

 

 

 

Wie alt bist du? 

Falls du diese Frage nicht beantworten möchtest, kannst du sie einfach überspringen. 
 

 
 

 

 

Ich bin derzeit (hauptsächlich)...? 

 

 

 

 

 

Falls du noch irgendwelche Anmerkungen hast,, kannst du sie mir gerne hier mitteilen.. 
 

 

12 Endseite 
 

 
 

 
Vielen Dank für deine Teilnahme! 

 
Mit dem Ausfüllen des Fragebogens hast du mir sehr bei meiner Masterarbeit geholfen. 

Ich freue mich, wenn du mit diesem Link die Umfrage weiterleitest und mit anderen teilst: 

https://ww2.unipark.de/uc/Markenaktivismus/ 

Deine Antworten wurden gespeichert und du kannst das Fenster jetzt schließen. 

 

Liebe Grüße 

Jaqueline 

 

 
The following code gives you credits that can be used to get free research 

participants at SurveySwap.io. 

 

Go to: https://surveyswap.io/sr/GI1P-BL03-FTEY 

 

Or, alternatively, enter the code manually: GI1P-BL03-FTEY 

 


